Marketing pro Vivobarefoot

O marketing e-shopu s bosobotami Vivobarefoot se starame vice nez 5 let a kazdy
rok pozorujeme ndrdst trzeb a konverzi.

Co v ramci marketingu resime?

Zadani
S Vivobarefoot spolupracujeme od jejich

pfichodu na cesky trh v roce 2012. Marketing
jsme staveéli na zelené louce.

Podpofit prodej

ZvySit povédomi o znacce

Informovat uzivatele o bosé ch(izi a jejich
benefitech

NasSe reseni
Dnes uz pracujeme predevsim na optimalizace
a podpore sezdnnich nabidek. Snazime se
predevsim zefektivnit inzerci, aby vydélavala
vic za min.

15 hodin mési¢né na SEO

12 hodin mési¢né sprave PPC

7 hodin mési¢né reklamam
na Facebooku



Jak reseni plni cile?
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Konverze \

Na marketingu pracujeme dlouhodobé. +19 % +26 % -7%
Dafi se ndm pravidelné navySovat
pocet objedndvek

Narust konverzniho Narust trzeb Pokles hodnoty
poméru obchodu primérné objednavky

Naklady
e Pro e-shopy je dllezité SEO. Kdo by
- nechtél objednavky zadarmo. Tyto vysledky
mame po 4 letech spravy.
objednavek pfichazi tolik ¢asu stravi stranek si uzivatel
od uzivatell z vyhledavani uzivatel na strance prohlédne za 1 navstévu

Data za rok 2016, porovndno s rokem 2015.

Jak zaujalo reseni odborniky?
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INTERNET EFFECTIVENESS AWARDS
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1. misto IEA 2016 2. misto WebTop100 2016
v kategorii E-shopy v kategorii Socialni sité




Mezirocni vysledky reklam

Vysledky Facebook Ads N\ >

Vivobarefoot maji silnou komunitu +138 % +21% +16 %
fanouskud bosé chlize na Facebooku.
Pfesné na tyhle uzivatele cilime.

Nardst zobrazeni NarUst trzeb objedndvek  Nardst konverzniho
inzerath z Facebooku pomeéru

ROI 383%

(Return of investments, navratnost investice)
Za kazdou investovanou korunu do Facebook Ads, jsme doséhli zisku 3,83 K¢.
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Vysledky PPC \
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Z bosé chlize se stal trend, diky tomu 4238 000 +25%

mlzeme volit i obecnéjsi kli¢ova slova

a pfivadét nové nadsence.
Celkovy pocet uzivatel(, NarGst proklikd NaérGst poctu
ktefi vidéli inzeraty v Adwords objednévek z PPC

ROI 296%

(Return of investments, ndvratnost investice)
Za kazdou investovanou korunu do Facebook Ads, jsme doséahli zisku 2,96 K¢.

=N

ceendd




VIVOBAREFOOT

O bosobotach Vivobarefoot

Zakladni filozofii barefoot bot je chranit chodidlo a zaroven vnimat povrch, po kterém chodime.
Na chodidlech mame prfes 200 000 nervovych zakonceni a nd$ mozek vnima az 70 % informaci o pohybu
pravé z téchto nervil. Cim pfimé&jséi kontakt se zemi mame, tim Iépe pro nase nohy. Do Cech prichazi

Vivobarefoot v roce 2012 a rovnou se pousti do spoluprace s AITOMem.

Pro Vivobarefoot jsme vyvijeli e-shop a dlouhodobé se stardme o veSkeré marketingové aktivity online.
Historie barefoot bot ale sah4 az do roku 2003. Tehdy dva Britové spole¢nymi silami vyvinuli novy model

bot s extrémné tenkou podrazkou. Za 5 let zacali tyto boty vyrdbét masové a vznikla znacka Vivobarefoot.

Vice informaci na www.aitom.cz



https://www.aitom.cz/sluzby

